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Նշում՝ տարբեր երկրներում գործող արտահանումը խթանող կառույցների համեմատական վերլուծությունը ներկայացված է 
Հավելված 1-ում: 
 
Միության չձևավորման դեպքում վերոհիշյալ գործառույթների իրականացման հիմնական պատասխանատուն կլինի 
Զարգացման հայկական գործակալությունը:  
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http://www.wineaustralia.com/australia/
http://www.winesa.asn.au/
http://www.winesofargentina.org/
http://www.winesofchile.org/
http://www.sawis.co.za/
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ՌԱԶՄԱՎԱՐԱԿԱՆ ԽՈՐՀՈՒՐԴ 

ՀՀ ԷԿՈՆՈՄԻԿԱՅԻ  

ՆԱԽԱՐԱՐՈՒԹՅՈՒՆ 
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Գործողությունների ծրագիր Ամփոփ բյուջե 

  

 





Հավելված 1 
Տարբեր երկրներում գործող արտահանումը խթանող կառույցների 
համեմատական վերլուծություն 


